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1  GUIA PRACTICA EXPERIMENTAL DE TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y COMUNICACION

1.1 Descripcion de la asignatura

La asignatura Tecnologias de la Informacidn y la Comunicacién (TIC's) ofrece a los
estudiantes una introduccidn integral al uso de herramientas tecnoldgicas fundamentales,
necesarias para desenvolverse en entornos digitales de manera eficiente y creativa.

En un escenario donde la tecnologia evoluciona constantemente y permea todas las areas de
la creacidn digital, la asignatura pone especial énfasis en el conocimiento y uso de TIC's aplicadas a
formatos como audio, video, videojuegos y redes visuales. El estudiante explora las posibilidades que

ofrecen estas herramientas para la produccidn, edicién y distribucién de contenido en distintos

dispositivos y plataformas. Asimismo, se promueve una visidn critica y consciente sobre el uso de la
tecnologia en la sociedad actual y su impacto en la industria creativa.

Esta asignatura aporta al perfil del estudiante de Animacion Multimedia al proporcionarle
competencias tecnoldgicas basicas que se integrardn a lo largo de su formacién profesional. Al
comprender la légica de funcionamiento de los entornos digitales y aprender a gestionar
herramientas tecnoldgicas con autonomia, el estudiante fortalece su capacidad para adaptarse a los
flujos de trabajo actuales, colaborar en proyectos multidisciplinarios y desarrollar productos
audiovisuales con mayores niveles de calidad y eficiencia.

1.2 Objetivo de la asignatura

Desarrollar la comprensién y el uso funcional de las herramientas tecnolégicas vinculadas a
la creacidn digital, mediante el conocimiento de sistemas operativos, servicios de internet,
programas de ofimatica y aplicaciones TIC aplicadas al audio, video, videojuegos y redes moviles,
para fortalecer las competencias digitales del estudiante y su desempefio en entornos de produccion
multimedia dentro del campo de la animacién y la comunicacion visual.

1.3 Contenidos minimos
o Ofimatica.
e Sistemas operativos.
e Internety sus servicios.
e Conocimiento de TICS en audio, video y juegos.
e TICS en redes visuales y mdviles.
1.4 Resultados de aprendizaje
Maneja las herramientas tecnoldgicas relacionadas: sistema operativo, estructuray

funcionamiento del computador.
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2 UNIDAD 1: Fundamentos de TICS y creacion de contenido digital

2.1 Practica experimental 1

Cargo: Docente Especialista

Nombre: MSc. Angel Tayupanta

Asignatura: Tecnologias de la informacién y comunicacion

Carrera: Animaciéon Multimedia Nivel: Primer nivel
Estudiante:

ACTIVIDAD PRACTICO EXPERIMENTAL EN EL ENTORNO ACADEMICO
CONCEPTUALIZACION

Objetivos

Realizar una infografia descriptiva sobre los conceptos y caracteristicas de las Tecnologias de
la Informacién y Comunicacién (TIC), asi como los conceptos basicos de videomarketing, aplicada de
manera individual, con el fin de desarrollar habilidades en sintesis visual, organizacion de
informacién y comprensién de fundamentos tedricos de TIC para la produccion de contenidos

digitales.
Antecedentes / Escenario

Las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion (TIC) constituyen la base del entorno
digital actual, permitiendo la creacién, almacenamiento, transmision y gestion de informacién a
través de plataformas tecnoldgicas. En el dmbito de la produccién de contenidos digitales,
comprender estos fundamentos es esencial para aplicar estrategias como el videomarketing, que
utiliza el contenido audiovisual como herramienta de posicionamiento, comunicacién y persuasiéon
en medios digitales.

La infografia se plantea como un recurso visual que permite sintetizar informacion tedrica de
manera clara, estructurada y atractiva, fortaleciendo la capacidad de analisis y organizacién

conceptual del estudiante.
Recursos necesarios

e Computador
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* Acceso a internet para investigacidon académica
» Software de disefio (Canva, Illustrator, PowerPoint u otro similar)
* Recursos graficos libres de derechos

¢ Plantilla o formato vertical tipo infografia

Pasos por realizar

¢ Paso 1: Investigacion de conceptos clave.

® Paso 2: Organizacién y jerarquizacion de la informacion.

¢ Paso 3: Disefio estructural de la infografia.
* Paso 4: Integracion de elementos visuales y graficos.
® Paso 5: Revision de contenido y ortografia.

* Paso 6: Exportacién y entrega.
Metodologia de enseiianza

Aprendizaje basado en proyectos, mediante la creacidn de un producto visual que integra

investigacion, analisis y disefio grafico aplicado al contexto digital.
Desarrollo

Paso 1: Investigacion de conceptos clave

e Definicién de TIC.

e Caracteristicas principales de las TIC.

¢ Importancia de las TIC en la educacidn y produccion digital.
¢ Concepto de videomarketing.

¢ Caracteristicas y beneficios del videomarketing.

¢ Relacion entre TIC y estrategias de contenido digital.

Paso 2: Organizacién y jerarquizacién de la informacion
Clasificar la informacién en bloques tematicos:

¢ Seccién 1: Concepto y caracteristicas de las TIC.

¢ Seccidén 2: Concepto y fundamentos de videomarketing.

¢ Seccidn 3: Aplicacidn en la produccidn de contenidos digitales.

Definir titulos, subtitulos y palabras clave para facilitar la lectura visual.
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Information and
Communication
Technologies (IQ"/)

A group of technological media thatgﬂows
access, production, and processing of
information presented to us in different
forms.

Examples
¢ Email
* SmartPhone
* Social Media

T
fO@in

Characteristics
Instantaneity
digitalization

Innovation
Diversity

Paso 3: Disefio estructural de la infografia
Elegir un formato vertical.

Definir:

¢ Encabezado principal.

¢ Secciones diferenciadas por color o bloques.

¢ Uso coherente de tipografia (maximo dos o tres fuentes).

e Jerarquia visual clara (titulos, subtitulos y texto breve).
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Paso 4: Integracidon de elementos visuales y graficos

Incorporar:

« {conos representativos de tecnologia y comunicacion.
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¢ Diagramas o esquemas simples.

¢ Colores coherentes con tematica digital.

¢ Elementos graficos que faciliten la comprensién.
Evitar sobrecargar la informacidn o saturar el disefio.
Paso 5: Revisidn de contenido y ortografia

Verificar:

¢ Redaccion clara y coherente.

¢ Correcta ortografia y gramatica.

¢ Uso adecuado de conceptos técnicos.

¢ Equilibrio entre texto e imagen.

Information and
Communication

Technologies
TICs

Access and
Communication

ICT enables the access,
processing, and sharing of
information in formats like
text, image, or sound.

Interactivity

Allows dynamic exchange
between user and computer,
adapting to individual needs.

Paso 6: Exportacidn y entrega
Exportar el archivo en formato PDF o PNG en alta calidad.

Subir al aula virtual antes de la fecha establecida.
Condiciones de entrega

e lainfografia debe ser clara, organizada y visualmente coherente.
e El contenido debe estar correctamente sintetizado.

e Debe incluir conceptos tanto de TIC como de videomarketing.
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o Debe evidenciar equilibrio entre texto e imagen.

e Debe entregarse en el formato solicitado.

Resultados esperados

Al finalizar la actividad, el estudiante sera capaz de:
e Comprender y explicar los fundamentos tedricos de las TIC.
¢ Relacionar las TIC con estrategias de videomarketing.

¢ Sintetizar informacién compleja en formato visual.

e Aplicar criterios de disefio y organizacidn grafica en la creacidn de contenidos digitales.
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2.2  Practica experimental 2

Cargo: Docente Especialista

Nombre: MSc. Angel Tayupanta

Asignatura: Tecnologias de la informacién y comunicacio

Carrera: Animaciéon Multimedia Nivel: Primer nivel
Estudiante:

ACTIVIDAD PRACTICO EXPERIMENTAL EN EL ENTORNO ACADEMICO
OFIMATICA

Objetivos

Realizar una investigacién de dos hojas sobre un tema asignado por el docente, respetando
el formato entregado y las normas APA, aplicada de manera individual, con el fin de desarrollar
habilidades de andlisis, sintesis de informacidn, redaccidn académica y aplicacion correcta de

normas de citacién en proyectos de TIC.
Antecedentes / Escenario

En el ambito de las Tecnologias de la Informacidon y Comunicacidn, la investigacién
académica es fundamental para comprender conceptos, analizar tendencias tecnoldgicas y

fundamentar proyectos digitales con bases tedricas solidas.

El uso correcto de las normas APA fortalece la ética académica, evita el plagio y permite
estructurar documentos formales con criterios profesionales. Esta actividad busca que el estudiante

desarrolle rigor investigativo y precision en la redaccion técnica.
Recursos necesarios

e Computador

* Acceso a internet y bases de datos académicas

¢ Formato institucional entregado por el docente
¢ Manual actualizado de normas APA (72 edicién)

* Procesador de texto (Word o similar)
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Pasos por realizar

® Paso 1: Seleccién y delimitacién del tema asignado.
¢ Paso 2: Busqueda y analisis de fuentes confiables.
¢ Paso 3: Organizacién de la informacion recopilada.
* Paso 4: Redaccién del documento académico.

® Paso 5: Aplicacion correcta de normas APA.

¢ Paso 6: Revision final y entrega.

Metodologia de enseiianza

Aprendizaje basado en investigacion, promoviendo el desarrollo de pensamiento critico,

analisis conceptual y redaccidon académica formal dentro del contexto de TIC.

Desarrollo

Paso 1: Seleccién y delimitacién del tema asignado

Revisar cuidadosamente el tema indicado por el docente y delimitarlo para evitar
generalidades excesivas. Definir el enfoque principal que tendra la investigacién dentro del campo

de las TIC.
Paso 2: Busqueda y andlisis de fuentes confiables
Investigar en:

¢ Articulos académicos
e Libros digitales
® Revistas cientificas

e Sitios institucionales o académicos

Seleccionar minimo tres fuentes confiables y actuales. Analizar la informacién antes de

integrarla al documento.
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2BIDS =

Educacién N° 2 - FEBRERO 2010

TICS EN EDUCACION:
UNA INNOVACION DISRUPTIVA

Marcelo Cabrol

Eugenio Severin

Para el afio 2015, es posible que 30 millones de estudiantes de América Latina cuenten con un
dispositivo electrénico de uso personal, destinado a apoyar sus aprendizajest. Esto representa un

enorme desafio educativo.

La vision del BID es que las Tecnologias de la Informacién y la
Comunicacién (TICs) pueden apoyar la mejora de la calidad educativa,
en la medida en cumplan algunas condiciones en su disefio, su
implementacion y su evaluacién. En particular, las TICs pueden forzar y
dar soporte a los necesarios cambios en las practicas educativas, que
permitan ajustarlas a las demandas de la sociedad del siglo XXI.

Sin la incorporacion seria, sistematica e integral de las TICs, los

_ sistemas educativos no serdn capaces de adaptar su funcionamiento a
CONTENIDOS las caracteristicas de sus estudiantes y familias, y las demandas del

La innovacion disruptiva de las TICs en mercado laboral y la sociedad.
América Latina hoy
Pag.2 De ahi que proponemos considerar la incorporacién de TICs en

educacién no sélo como un nuevo insumo, sino como un elemento de
innovacion disruptiva, es decir, que obliga al cambio de las practicas
educativas y, en definitiva, a un cambio importante de los sistemas

Foco en los aprendizajes de los
estudiantes

Pag.3
& escolares.

Paso 3: Organizacidén de la informacidn recopilada
Clasificar la informacion en:

¢ Introduccidn (contextualizacion del tema).

¢ Desarrollo (andlisis y explicacion del contenido).
e Conclusion (reflexidn y sintesis final).

Organizar ideas principales y secundarias antes de redactar.
Paso 4: Redaccién del documento académico
Redactar el texto con:

¢ Lenguaje formal y técnico.

¢ Parrafos coherentes y bien estructurados.

¢ Conectores ldgicos entre ideas.

* Argumentacion clara y fundamentada.

La extension debe ser de dos hojas completas, respetando el formato entregado.
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Paso 5: Aplicacién correcta de normas APA

Incluir:

* Portada (si el formato lo requiere).
 Citacion en el texto (parafrasis o citas directas).
e Lista de referencias al final del documento.

e Margenes, interlineado y tipografia segiin normas APA 72 edicidn.

Verificar que todas las fuentes citadas aparezcan en la lista de referencias.

Instituto Superior Tecnolégico Quito
Estudiante: Jose Alvarez

Asignatura: Tecnologias De Informacion Y Comunicacion

Historia v evolucién de las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion (TIC)

Las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion (T1C) han transformado la forma
en que las sociedades se comunican, trabajan, aprenden y se relacionan,
convirtiéndose en un pilar fundamental de la era digital. Desde los primeros sistemas
telegraficos hasta las plataformas de inteligencia artificial y redes sociales de hoy las
TIC han evolucionado a un ritmo vertiginoso moldeando la cultura, la economia y la
politica global.

1. Evolucion de las TIC en los siglos XIX y XX

Las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion se originaron en el siglo XIX con
la creacion del telégrafo (1837), que facilitd la transmision de mensajes a grandes
distancias a través de codigos. Este progreso sefialod ¢l comienzo de las
comunicaciones electronicas, seguida por la invencion del teléfono (1876) de
Alexander Graham Bell, que facilitd la comunicacion de voz en directo. A comienzos
del siglo XX, la radio (1890s) y la television (1920s) expandieron la cobertura de los
medios, facilitando la propagacion a gran escala de datos. Estas tecnologias, pese a
ser innovadoras, eran en su mayoria unidireccionales, en consonancia con la cultura
read-only (RO) que Lawrence Lessig describid, en la que los usuarios consumian
contenido sin una interaceion activa.

Durante la segunda parte del siglo XX, la creacion de las computadoras representd un
momento crucial. Los mainframes de la década de 1940-1930, como el ENIAC,
mangjaban datos de gran magnitud, pero resultaban costosos y Unicos para las
instituciones. El surgimiento de los ordenadores personales (PC) en la década de
1970, con modelos tales como Apple 11 (1977) y IBM PC (1981), democratizd el
aceeso a la teenologia, facilitando a las personas el procesamiento ¥ almacenamiento
de datos a nivel local.

Paso 6: Revisidn final y entrega
Revisar:

¢ Ortografia y gramatica.
¢ Coherencia argumentativa.
e Formato y estructura.

e Correcta aplicacidon de normas APA.
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Exportar el archivo en formato PDF o Word, segun indicacién del docente, y subirlo al aula

virtual.

Condiciones de entrega

e El documento debe tener una extensién minima de dos hojas.

o Debe respetar estrictamente el formato institucional entregado.

e Debe aplicar correctamente normas APA (72 edicidn).

e Debe incluir referencias bibliograficas.

o Debe presentar redaccidén formal y coherente.
Resultados esperados
Al finalizar la actividad, el estudiante sera capaz de:

¢ Analizar informacién académica relacionada con TIC.

¢ Sintetizar contenido tedrico de manera estructurada.

* Redactar textos académicos con coherencia y formalidad.

e Aplicar correctamente normas APA en trabajos investigativos.

¢ Desarrollar responsabilidad académica y ética profesional en el uso de fuentes.
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2.3 Practica experimental 3

Cargo: Docente Especialista

Nombre: MSc. Angel Tayupanta

Asignatura: Tecnologias de la informacién y comunicacion

Carrera: Animaciéon Multimedia Nivel: Primer nivel
Estudiante:

ACTIVIDAD PRACTICO EXPERIMENTAL EN EL ENTORNO ACADEMICO
ESTRATEGIAS DE VIDEOMARKETING

Objetivos

Realizar un ensayo analizando un estudio de caso de videomarketing asignado por el
docente, desarrollado de manera individual, con el fin de fortalecer habilidades de analisis critico,
argumentacion y aplicacion de conceptos tedricos de marketing digital en la evaluacidn de

estrategias audiovisuales.
Antecedentes / Escenario

El videomarketing se ha consolidado como una de las estrategias mas efectivas dentro del
marketing digital, integrando narrativa audiovisual, segmentacion de audiencia y andlisis de métricas

para generar impacto y conversion.

El analisis de estudios de caso permite comprender cdmo se aplican los conceptos tedricos
en contextos reales, evaluando fortalezas, debilidades, impacto en audiencia y resultados
estratégicos. Esta actividad busca que el estudiante desarrolle pensamiento critico y capacidad de

argumentacion fundamentada.
Recursos necesarios

e Computador

e Acceso a internet

¢ Estudio de caso proporcionado por el docente

e Material tedrico sobre videomarketing y marketing digital

® Procesador de texto

1
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Pasos por realizar

® Paso 1: Lectura y comprension del estudio de caso.

¢ Paso 2: Identificacion de la estrategia de videomarketing aplicada.
* Paso 3: Relacién del caso con fundamentos tedricos.

* Paso 4: Redaccion del ensayo argumentativo.

* Paso 5: Revision critica y correccion.

* Paso 6: Entrega del documento final.

Metodologia de enseiianza

Aprendizaje basado en andlisis de casos, promoviendo el pensamiento critico, la reflexién

estratégica y la aplicacién practica de conceptos tedricos de marketing digital.

Desarrollo

Paso 1: Lectura y comprensién del estudio de caso
Analizar detalladamente el caso asignado, identificando:

¢ Objetivo de la campafia.
¢ Piblico objetivo.

¢ Mensaje principal.

e Plataforma de difusion.

¢ Resultados obtenidos (si se incluyen métricas).

Tomar notas de los elementos relevantes para el analisis.

Paso 2: Identificacion de la estrategia de videomarketing aplicada

Determinar:

* Tipo de video (emocional, testimonial, educativo, promocional, storytelling, etc.).

e Estrategia narrativa utilizada.

¢ Recursos audiovisuales empleados.
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* Uso de llamada a la accion (CTA).

Evaluar si la estrategia fue coherente con el publico y los objetivos planteados.

Inicio  / Blog [ ¢Porgué Starbucks escribe mal tu nombre?

¢Por qué Starbucks escribe mal
tu nombre?

Segun un ex empleado de Starbuck, Shabaz Ali conté en
TikTok que estos errores no son equivocaciones de los
empleados, sino que son parte de una estrategia de marketing
de la empresa.

Publicado el Miércoles, 17 Ene. 2024

Si alguna vez fuiste a Starbucks sabés que se caracteriza por dos cosas: todos los
detalles estan exhaustivamente pensados y cuando escriben tu nombre en el vaso,
muchas veces se equivocan.

Pero ¢sabias que hay una teoria que dice que esto no es un error sino que es a
propédsito?

Paso 3: Relacidn del caso con fundamentos teéricos
Vincular el andlisis con conceptos vistos en clase, tales como:

e Embudo de conversion.
¢ Engagement.

e Segmentacion digital.

¢ Branding audiovisual.

e Métricas de rendimiento (alcance, interaccidn, conversién).
Sustentar las ideas con fundamentos tedricos.

Paso 4: Redaccion del ensayo argumentativo

Estructurar el ensayo con:

¢ Introduccidn: Presentacion del caso y postura critica.

¢ Desarrollo: Andlisis argumentado con sustento tedrico.

¢ Conclusion: Valoracidn critica final y reflexién personal.
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Mantener coherencia, claridad y lenguaje formal académico.

Caso de estudio: Campaiia de Starbucks donde ponen mal mi nombre

INTRODUCCION

En la actualidad, las redes sociales se han convertido en una de las herramientas mas
importantes para las marcas, no solo para promocionar productos, sino para generar
experiencias memorables con los consumidores. Un claro ejemplo de esto es la
campafia informal y viral de Starbucks, en la cual los nombres de los clientes aparecen
mal escritos en los vasos. Este fendmeno, lejos de ser un simple error, se ha
transformado en una estrategia efectiva de posicionamiento y engagement en redes
sociales.

DESARROLLO DEL CASO

La campafia de Starbucks donde "ponen mal mi nombre” se basa en una experiencia
cotidiana dentro de sus tiendas. Al recibir su bebida con el nombre incorrecto,

muchos clientes reaccionan con sorpresa, humor o curiosidad. Estas emociones
impulsan a las personas a tomar fotografias del vaso y compartirlas en redes sociales
como Instagram, Facebook, TikTok o X, acompanadas de comentarios y etiquetas
hacia la marca.

Desde el punto de vista de la estrategia para redes sociales, esta accién genera
contenido organico creado por los propios usuarios. Starbucks logra que sus clientes
se conviertan en promotores de la marca sin necesidad de invertir directamente en
publicidad tradicional. Cada fotografia compartida incluye el logo de Starbucks,
reforzando el reconocimiento de marca y ampliando su alcance digital.

IMPACTO EN REDES SOCIALES

El impacto de esta estrategia es significativo, ya que fomenta la interaccion, los
comentarios y las reacciones. Ademas, humaniza a la marca, mostrandola cercana,
imperfecta y auténtica. En un entorno digital saturado de mensajes publicitarios, este
tipo de acciones espontineas destacan por su naturalidad y creatividad.

Asimismo, la campafia fortalece el vinculo emocional con los consumidores, quienes
asocian a Starbucks con experiencias divertidas y personalizadas. Esta conexidn
emocional incrementa la fidelidad del cliente y la probabilidad de recompra.

Paso 5: Revisidn critica y correccion
Revisar:

e Claridad argumentativa.
¢ Coherencia entre teoria y analisis.
¢ Ortografia y redaccion.

¢ Uso adecuado de citas si se incluyen referencias.
Paso 6: Entrega del documento final

Exportar el ensayo en formato PDF o Word, segun indicacién del docente, y subirlo al aula

virtual dentro del plazo establecido.
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Condiciones de entrega

e El ensayo debe tener una extensiéon minima de 2 a 3 paginas.

e Debe presentar estructura clara (introduccidn, desarrollo y conclusién).
e Debe incluir analisis critico y no solo descripcién del caso.

e Debe utilizar lenguaje formal y académico.

e Sise emplean fuentes tedricas, deben citarse correctamente.

Resultados esperados

Al finalizar la actividad, el estudiante serd capaz de:

¢ Analizar criticamente estrategias de videomarketing.

* Relacionar teoria y practica en contextos reales.

e Argumentar con fundamentos conceptuales.

¢ Evaluar el impacto de campanas audiovisuales digitales.

¢ Desarrollar criterio estratégico para futuros proyectos de marketing digital.
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2.4 Practica experimental 4

Cargo: Docente Especialista

Nombre: MSc. Angel Tayupanta

Asignatura: Tecnologias de la informacién y comunicacion

Carrera: Animaciéon Multimedia Nivel: Primer nivel
Estudiante:

ACTIVIDAD PRACTICO EXPERIMENTAL EN EL ENTORNO ACADEMICO
INTERNET Y SUS SERVICIOS
Objetivo

Generar el brief creativo, storyboard y la planificacién del material para la grabacion del
proyecto final, desarrollado de manera individual o en equipos de trabajo, con el fin de organizar de
forma clara y estructurada las ideas, la narrativa y los recursos necesarios para la produccidn efectiva

de contenidos audiovisuales digitales.

Antecedentes / Escenario

En la produccidn de contenidos digitales, la planificacion es una fase fundamental para

garantizar coherencia narrativa, eficiencia técnica y optimizacién de recursos.

El brief creativo permite definir los lineamientos estratégicos del proyecto; el storyboard
facilita la visualizacién de la narrativa; y la planificacion de grabacion organiza los aspectos técnicos,

logisticos y humanos necesarios para ejecutar la produccion de manera profesional.

Recursos necesarios

e Computador

* Procesador de texto o software de presentacion

¢ Plantilla de brief creativo (si el docente la proporciona)
¢ Herramienta para storyboard (digital o manual)

* Material tedrico sobre narrativa audiovisual y planificacidon de produccién

1
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Pasos por realizar

* Paso 1: Definir la idea y objetivo del proyecto audiovisual.
¢ Paso 2: Elaborar el brief creativo.

¢ Paso 3: Disefiar el storyboard.

¢ Paso 4: Planificar el material y recursos de grabacién.

® Paso 5: Organizar y compilar el documento final.

¢ Paso 6: Entrega del proyecto.

Metodologia de enseiianza

Aprendizaje basado en proyectos, promoviendo la planificacién estratégica, la organizacion

de ideas y la estructuracién profesional de contenidos audiovisuales digitales.

Desarrollo

Paso 1: Definir la idea y objetivo del proyecto audiovisual
Establecer claramente:

¢ Tema central del proyecto.

¢ Piblico objetivo.

¢ Mensaje principal.

* Plataforma de difusion (redes sociales, YouTube, web, etc.).

* Objetivo comunicacional (informar, persuadir, educar, entretener).
Esta fase permite alinear la creatividad con una intencidn estratégica.
Paso 2: Elaborar el brief creativo

El brief debe incluir:

¢ Nombre del proyecto.

* Problema o necesidad comunicacional.

¢ Objetivos generales y especificos.

2(
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* Plblico meta (caracteristicas demograficas y digitales).
* Tono y estilo visual.
e Concepto creativo.
¢ Duracidn estimada.

¢ Indicadores de éxito (alcance, interaccién, visualizaciones, etc.).

El documento debe ser claro, preciso y coherente.

Briefing creativo para agencias 5
de marketing 40

Descripcion principal del proyecto ‘
Presenta una baja visibilidad frente a otras tiendas de cartas Pokémon, limitando su alcance y reconocimiento.

Se busca contenido visual atractive, informacion clara, unboxing y participacion con la comunidad.
La solucion es la creacion de contenido audiovisual dinamico (Reels, Feed y Stories) con productos reales para coleccionistas
v jugadores.

CLIENTE:

Presi's Corp
PROYECTO: ;Qué problema resolveremos?
Contenido audiovisual y

* Dificultad para encontrar cartas Pokémon originales y
confiables en Intagram.

Jovenes de 15 a 30 aiios.

Coleccionistas y Jugadores.

Familiares que comprar como regalo, Nuevos
coleccionistas.

bestion de Instagram para

;Para qué consumidor resolveremos el problema?

negocio de cartas

Pokémon.

FECHA: * Cartas originales, contenido visual atractivo y

; Cual es la vision del consumidor? experiencia cercana a la comunidad.
09/01/2026 @ -
* Presis Corp como marca confiable, modema y
AUTOR: especializada.
Grupo 3 . .
;Qué circunstancias y razones emocionales
legraran que los consumidores realicen en la ¢ Qué puntos débiles tiene el consumider?
compra conviertan? * Desconfianza a vendedoras online.
* Confianza con productos rales y unboxings. * Autenticidad clara. Miedo a estafas.

* Cartas raras o exclusivas.

Paso 3: Disefiar el storyboard
El storyboard debe representar visualmente la secuencia del proyecto:

¢ Division por escenas o planos.

¢ Descripcidn breve de la accién.

¢ Didlogos o texto en pantalla (si aplica).
¢ Indicacién de movimientos de camara.

¢ Referencia a sonidos o efectos.

El objetivo es visualizar la narrativa antes de la grabacion.
Paso 4: Planificar el material y recursos de grabacion
Organizar:

® Locaciones.
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* Talentos o participantes.

¢ Equipos técnicos (cdmara, micréfonos, luces, tripode, etc.).
* Vestuario y utileria.

e Cronograma de grabacién.

* Permisos o autorizaciones necesarias.

Esta planificacion evita improvisaciones y optimiza tiempos.

® Canales: Instagram, TikTok
* Tacticas: Marketing de contenidos.
;Qué canales y tacticas usaremos para comunicar el | Lista de productos finales que se necesitan:

mensaje? ® Plantilla de Historia para anunciar Torneos
® Reels, Feeds, Stories
® Flyers

;Qué tono debe tener el mensaje? ® Entusiasta, Experto, Cercano.

;Qué palabras describen la marca? * Comunidad, Competitivo, Exclusivo, Pasién,
Original, Estrategia.

 Visitar |a tienda fisica en el CCl para jugar o
comprar.

® Enviar un DM para reservar su cupo en el proximo
tarneo o realizar una compra.

;Qué accién queremos que los consumidores
realicen después de ver el marketing?

Principal: Convertir a Presi's Corp en el punto de
encuentro #1 para jugadores de TCG en el norte de
Quito.

Secundario: Incrementar ventas, asegurar flujos de caja
;Cudles son los objetivos del proyecto?
;Como mediremos el éxito? Medidas Principal: Nimero de inscritos en los torneos
de fin de semana (League Cup, YCS)

Medidas Secundarias: Cantidad de reservas
pagadas/separadas por WhatsApp o DM.

Paso 5: Organizar y compilar el documento final

Unificar en un solo archivo:

* Brief creativo.

e Storyboard.

¢ Planificacion técnica y logistica.

Cuidar el disefo visual, la organizacidn y la coherencia del documento.

Paso 6: Entrega

Exportar el documento en formato PDF y subirlo al aula virtual en la fecha establecida.

Condiciones de entrega

e El brief debe estar completo y estructurado.
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e Elstoryboard debe incluir todas las escenas planificadas.

La planificacién debe detallar recursos técnicos y humanos.

El documento debe presentar orden, claridad y coherencia visual.

Debe respetar el formato indicado por el docente.

Resultados esperados

Al finalizar la actividad, el estudiante sera capaz de:

e Estructurar estratégicamente un proyecto audiovisual digital.
¢ Traducir ideas creativas en planificacién concreta.

e Visualizar la narrativa antes de la produccion.

¢ Organizar recursos técnicos y humanos de manera eficiente.

¢ Desarrollar pensamiento estratégico aplicado a la produccién de contenidos digitales.
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2.5 Practica experimental 5

Cargo: Docente Especialista

Nombre: MSc. Angel Tayupanta

Asignatura: Tecnologias de la informacién y comunicacion

Carrera: Animaciéon Multimedia Nivel: Primer nivel
Estudiante:

ACTIVIDAD PRACTICO EXPERIMENTAL EN EL ENTORNO ACADEMICO
SISTEMAS OPERATIVOS

Objetivo

Generar un plan de difusién y estrategia para contenido de videomarketing de una marca,
desarrollado de manera individual o en equipos de trabajo, con el fin de disefiar acciones
estratégicas que optimicen el alcance, la interaccién y el impacto de los contenidos digitales en

audiencias especificas.
Antecedentes / Escenario

En el entorno digital actual, la creacién de contenido audiovisual no garantiza por si sola el
éxito comunicacional. Es necesario desarrollar una estrategia de difusién que permita posicionar el
mensaje de manera efectiva en plataformas digitales, considerando algoritmos, segmentacién de

publicos, comportamiento del usuario y métricas de rendimiento.

El videomarketing se ha consolidado como una herramienta clave dentro del marketing
digital, por lo que su correcta planificacion estratégica es fundamental para alcanzar objetivos

comerciales y comunicacionales.
Recursos necesarios

e Computador

e Acceso a internet

¢ Informacidon base de una marca real o ficticia

¢ Plantilla para plan estratégico (si el docente la proporciona)

e Herramientas de andlisis digital (Meta Business Suite, Google Trends, etc., si aplica)
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Pasos por realizar

e Paso 1: Seleccionar o definir la marca.

e Paso 2: Analizar el publico objetivo y el entorno digital.

e Paso 3: Definir objetivos estratégicos del videomarketing.

e Paso 4: Diseiar la estrategia de contenido audiovisual.

e Paso 5: Elaborar el plan de difusién y calendarizacion.

e Paso 6: Definir métricas e indicadores de rendimiento (KPIs).

e Paso 7: Organizar y presentar el documento final.

Metodologia de enseiianza

Aprendizaje basado en proyectos y analisis estratégico, promoviendo el pensamiento critico,

la toma de decisiones fundamentadas y la aplicacidn practica de conceptos de marketing digital.

Desarrollo

Paso 1: Seleccionar o definir la marca

Elegir una marca real o ficticia y describir:

Tipo de producto o servicio.

Identidad y propuesta de valor.

Mercado al que pertenece.

e Presencia digital actual (si es real).
Paso 2: Analizar el publico objetivo y el entorno digital
Definir:

e Segmentacion demografica (edad, género, ubicacion).
¢ Intereses y comportamientos digitales.
¢ Plataformas mas utilizadas por el publico.

e Competencia directa en redes sociales.
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Este andlisis permitird tomar decisiones estratégicas fundamentadas.

Plan De Difusion

OBJETIVO

Durante el primer mes vamos
a posicionar la marca en
redes sociales como un
espacio de calma, bienestar y
tranquilidad, logrando un
crecimiento minimo del 10% en
seguidores y una tasa de
interaccién promedio del 6%,
y consiguiendo que al menos
el 40% de los comentarios y
mensajes recibidos reflejen
asociaciones con tranquilidad,
pausa y desconeccidn.

ESTRATEGIA

Compartir videos breves entre 10 a 15

gundos con quilas que
animen al espectador a pausar durante su
navegacion.
Estilos minimalistas que ofrezcan espacio
visual y tonalidades delicadas que se
diferencien del material denso presente en las
plataformas sociales.
Carruseles o Reels sencillos que motiven a
respirar hondo y exhalar al ritmo de un grafico
visual.

Compartir fotos y videos de la cafeteria
que muestre el ambiente tranquilo y
acogedor, y pedir a clientes que
compartan sus experiencias y festimonios
en redes sociales utilizando un hashtag
Unico un ejemplo podria ser
#MiTranquiloCafé. Asi dejando que la
publicidad sea también aportada por el
boca a boca de la gente.

TACTICAS

Video que primero muestra el lugar por
fuera con el ruido de la ciudad y una
persona a punto de entrar, pero una vez
que ingresa al lugar el ruido de afuera

d ylap se mas

p
tranquila.

Video en el que se muestre como se prepara
un café mientras el cliente espera tranquilo,
siguiente toma seria sirviendole el cafe, que
el cliente tome un sorbo y respire
profundamente, al final saldria una frase
como " en que momento del dia te das
permiso para parar”

Muestra a una persona caminando furiosa por
la calle, tanto asi que no se da cuenta que
cruzo la calle con el semaforo en verde, un
auto se acerca (alusina lo g podria pasar), se
corta la foma y aparece el frente de la

cafeteria y procede a entrar mas tranquila.

Paso 3: Definir objetivos estratégicos del videomarketing
Establecer objetivos claros y medibles, por ejemplo:

e Aumentar el reconocimiento de marca.
* |ncrementar interaccion en redes sociales.
e Generar leads o conversiones.

e Posicionar un nuevo producto o servicio.

Los objetivos deben seguir el criterio SMART (especificos, medibles, alcanzables, relevantes y

temporales).
Paso 4: Disefiar la estrategia de contenido audiovisual

Determinar:

e Tipo de videos a producir (educativos, promocionales, testimoniales, reels, shorts,
etc.).

e Tonoy estilo visual.

e Duracién promedio.

e Frecuencia de publicacion.

e Adaptacion a cada plataforma (Instagram, TikTok, YouTube, Facebook, etc.).
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Debe existir coherencia entre la identidad de la marca y el contenido audiovisual.

PLAN DE DIFUSION

OBJETIVO

ESTRATEGIA

TACTICAS

Afraer mas audiencia
interesada en la marca a
través de la plataforma de
Instagram o mediante
contenido estratégico para
incentivar la compra e
incrementar las ventas y
visualizaciones a un 5%

Intensificar el contenido
artesanal de la marca

Tener una rutina fija de
publicacion

Ensefiar que es real y bien
hecho

Mostrar el proceso y el
resultado del amigurumi

Paso 5: Elaborar el plan de difusion y calendarizacion

Organizar:

El plan debe mostrar orden, coherencia y légica estratégica.

Paso 6: Definir métricas e indicadores de rendimiento (KPls)

Crear contenido atractivo
visualmente para que el
publico pueda observar el
procedimiento de como se
teje cada amigurumi.

Videos cortos mostrando
cada proceso del tejido y
su resultado final (3 por
semana). Subirlos a
Instagram y también a otra
red social para que mas
personas lo vean.

Videos bien de cerca para
que se note el tejido, el
tamaiio en la mano, el
empaque y los pedidos ya
entregados.

Designar dias fijos para
publicar, segun el tiempo
que tenga la persona del
emprendimiento:

Cronograma mensual o semanal de publicaciones.

Horarios estratégicos de publicacién.

Uso de pauta pagada (si aplica).

Estrategia de hashtags y llamados a la accién (CTA).

Estrategias de interaccidn (respuestas, encuestas, dinamicas).

Seleccionar indicadores como:

Alcance.

Impresiones.

y Diego de Atienza (Esq).
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e Engagement (interacciones).
e Tiempo de visualizacidn.
¢ Tasa de conversion.

e Crecimiento de seguidores.

Explicar cdmo se evaluaran los resultados y qué acciones correctivas se aplicaran si es necesario.

Paso 7: Organizar y presentar el documento final

Compilar el plan estratégico en un documento estructurado que incluya:

e Analisis de marca y publico.
e Objetivos estratégicos.

e Estrategia de contenido.

¢ Plan de difusion.

e KPIsy evaluacion.
Cuidar la claridad, coherencia visual y redaccién profesional.
Condiciones de entrega

e Eldocumento debe estar estructurado y completo.
e Los objetivos deben ser claros y medibles.

e La estrategia debe justificar cada decision tomada.
e El plan de difusion debe incluir calendarizacion.

e Debe presentarse en formato PDF segun el formato establecido por el docente.
Resultados esperados
Al finalizar la actividad, el estudiante sera capaz de:

e Disefiar estrategias de videomarketing fundamentadas.
e Analizar publicos digitales y segmentar audiencias.

¢ Planificar acciones de difusién coherentes con objetivos estratégicos.
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e Evaluar resultados mediante métricas digitales.

¢ Integrar creatividad audiovisual con estrategia de marketing digital.
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3 UNIDAD 2: Edicion, animacion y postproduccion para redes sociales

3.1 Practica experimental 6

Cargo: Docente Especialista

Nombre: MSc. Angel Tayupanta

Asignatura: Tecnologias de la informacién y comunicacion

Carrera: Animaciéon Multimedia Nivel: Primer nivel
Estudiante:

ACTIVIDAD PRACTICO EXPERIMENTAL EN EL ENTORNO ACADEMICO
PRODUCCION DE VIDEO

Objetivo

Grabar y producir el contenido audiovisual planificado, desarrollado de manera individual o
en equipos de trabajo, con el fin de aplicar técnicas de captura, iluminacién, sonido y registro visual
para la creacion de materiales digitales coherentes con la planificacion y los objetivos de

videomarketing.

Antecedentes / Escenario

Luego de haber desarrollado el brief creativo, storyboard y plan de difusion, es fundamental
ejecutar la fase de produccién audiovisual. En esta etapa se materializa |la estrategia planteada,
aplicando criterios técnicos de grabacion, composicidn, iluminacién y sonido, asegurando que el
producto final sea coherente con la identidad de marca y con los objetivos comunicacionales

definidos.

El éxito del videomarketing no depende Unicamente del mensaje, sino también de la calidad

técnica y estética del contenido producido.

Recursos necesarios

e Camara (DSLR, mirrorless o smartphone con buena resolucion)
* Micréfono externo (si es posible)

¢ Tripode o estabilizador

¢ |luminacidn basica (luz natural o artificial)

e Computador

3
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» Software de edicion (Premiere Pro, DaVinci Resolve, CapCut u otro)

¢ Guion técnico y storyboard previamente aprobados

Pasos por realizar

¢ Paso 1: Revisidn del brief y planificacién técnica.
® Paso 2: Preparacion del set y equipos de grabacion.
® Paso 3: Grabacion del contenido audiovisual.

® Paso 4: Revision y organizacion del material grabado.

¢ Paso 5: Edicién preliminar del contenido.
® Paso 6: Ajustes técnicos y exportacion.

® Paso 7: Organizacién y entrega del material final.
Metodologia de enseiianza

Aprendizaje basado en proyectos, promoviendo la aplicacién practica de conocimientos
técnicos y estratégicos, asi como el trabajo colaborativo y la resolucién de problemas durante la

produccién audiovisual.

Desarrollo

Paso 1: Revisidn del brief y planificacion técnica
Antes de grabar, revisar:

¢ Objetivo del video.

¢ Plblico objetivo.

¢ Mensaje principal.

¢ Duracidén y formato requerido.

¢ Plataforma de difusion.
Confirmar que cada toma responda a la estrategia de videomarketing previamente disefiada.

Paso 2: Preparacion del set y equipos de grabacién
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Organizar:

¢ Ubicaciéon y fondo adecuado.
¢ lluminacién frontal o lateral que evite sombras duras.
e Verificacion del audio (prueba de micréfono y control de ruido ambiente).

¢ Encuadre y composicion (regla de tercios, espacio negativo si aplica).

Realizar pruebas cortas antes de iniciar la grabacién definitiva.

Paso 3: Grabacion del contenido audiovisual
Durante la grabacion:

¢ Mantener estabilidad de camara.

¢ Controlar exposicidn y balance de blancos.

e Cuidar la claridad y volumen del audio.

¢ Grabar tomas adicionales (planos recurso o B-roll) para enriquecer la edicién.

¢ Repetir tomas si es necesario para asegurar calidad.
Paso 4: Revisidon y organizacidn del material grabado

e Transferir los archivos al computador.
e Clasificar clips por escenas o tipo de plano.
¢ Eliminar tomas defectuosas.

¢ Crear una carpeta organizada para facilitar la edicion.

W CO001MPS H W CO002.MPs H W CO003MP4 H W C0004.MP4 H W CO005.MP4
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Paso 5: Edicidn preliminar del contenido

En el software de edicidon:
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¢ Seleccionar las mejores tomas.
e Ajustar cortes segun el ritmo y objetivo del video.
¢ Incorporar textos, subtitulos o graficos si es necesario.

* Sincronizar con musica o efectos sonoros.

La edicidn debe responder a la estrategia de difusidn definida.

Paso 6: Ajustes técnicos y exportacion

¢ Ajustar niveles de audio.

e Aplicar correccion basica de color.

¢ Verificar coherencia visual.

¢ Exportar en el formato y resolucién adecuados para la plataforma (ejemplo: vertical

1080x1920 para reels, horizontal 1920x1080 para YouTube).

GD { Descargar

Entregable_001
20 de enero de 2026 + VELASQUEZ VARELA RICHARD PATRICIO

Paso 7: Organizacion y entrega del material final

e Verificar que el archivo final esté correctamente exportado.
¢ Nombrar el archivo de manera profesional.

¢ Subir el video al aula virtual en el formato solicitado (.MP4 preferentemente).

Condiciones de entrega
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e El contenido debe respetar el brief y planificacion aprobada.
e El audio debe ser claro y sin interferencias.

e Llailuminaciony encuadre deben ser adecuados.

e laduracion debe ajustarse al formato establecido.

e Elarchivo debe entregarse en formato digital (.MP4).

Resultados esperados

Al finalizar la actividad, el estudiante sera capaz de:

¢ Aplicar técnicas basicas de grabacién e iluminacién.

e Capturar audio con criterios técnicos adecuados.

¢ Producir contenido audiovisual alineado a objetivos estratégicos.
¢ Organizar y editar material digital para plataformas especificas.

e Integrar planificacién y ejecucién dentro de un proyecto de videomarketing.

3¢
. ) Antonio de Ulloa N28-30
@ (+593) 96 3561961 [><] admisiones@ita.edu.ec @ 7 Dioga de Ationza (B, @ WWW.ITQ.EDU.EC




INSTITUTO SUPERIOR
TECNOLOGICO QUITO

& ormamos tu PROPOSITO DE VIDA

3.2 Practica experimental 7

Cargo: Docente Especialista

Nombre: MSc. Angel Tayupanta

Asignatura: Tecnologias de la informacién y comunicacion

Carrera: Animaciéon Multimedia Nivel: Primer nivel
Estudiante:

ACTIVIDAD PRACTICO EXPERIMENTAL EN EL ENTORNO ACADEMICO
EDICION

Objetivo

Ejecutar la edicidon y montaje de los videos grabados, desarrollado de manera individual o en
equipos de trabajo, con el fin de organizar, cortar, ensamblar y ajustar los contenidos audiovisuales
para lograr un producto coherente, estéticamente atractivo y alineado con los objetivos de

videomarketing.
Antecedentes / Escenario

Luego de la fase de grabacidn, el proceso de edicién permite transformar el material
audiovisual en un producto estratégico y comunicacionalmente efectivo. En el contexto del
videomarketing, la edicién no solo organiza imdagenes, sino que construye ritmo, refuerza el mensaje
de marca y optimiza la atencidn del publico en entornos digitales donde el tiempo de visualizacion es

determinante.

Una edicidn adecuada puede mejorar significativamente la claridad del mensaje, el impacto

visual y la conversién del contenido.
Recursos necesarios

e Computador con capacidad de edicién

» Software de edicion (Premiere Pro, DaVinci Resolve, CapCut, Filmora u otro)
¢ Material audiovisual previamente grabado

* Guion técnico y storyboard aprobados

¢ Musica y efectos sonoros libres de derechos (si aplica)

* Recursos graficos (logotipo, tipografias, paleta de color de la marca)
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Pasos por realizar

® Paso 1: Organizacién del material audiovisual.

* Paso 2: Seleccion y corte de tomas principales.

¢ Paso 3: Ensamblaje y construccién del montaje.

¢ Paso 4: Integracion de elementos graficos y sonoros.
* Paso 5: Ajustes de ritmo y coherencia narrativa.

® Paso 6: Correccidn basica de color y audio.

¢ Paso 7: Exportacién y verificacion final.
Metodologia de enseiianza

Aprendizaje basado en proyectos, promoviendo la aplicacién practica de técnicas de edicion

audiovisual y la toma de decisiones estratégicas alineadas a objetivos de marketing digital.

Desarrollo

Paso 1: Organizacidn del material audiovisual

Importar todos los archivos al software de edicidn.
Clasificar los clips por escena, tipo de plano o intencién narrativa.

Eliminar material defectuoso o repetido para optimizar el flujo de trabajo.
Paso 2: Seleccién y corte de tomas principales

Revisar cada clip y seleccionar las mejores tomas.
Realizar cortes precisos eliminando errores, silencios innecesarios o repeticiones.

Mantener claridad en el mensaje principal.
Paso 3: Ensamblaje y construccién del montaje

Ordenar las tomas segun el guion técnico y la estrategia planteada.
Construir una secuencia coherente que mantenga fluidez visual y légica narrativa.

Respetar la duracién adecuada segln la plataforma (Reels, TikTok, YouTube, etc.).
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Archivo  Edicion  Clip Secuencia Marcadores  Graficos y titulos  Ver Ventana  Ayuda
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Paso 4: Integracidon de elementos graficos y sonoros
Incorporar:

¢ Logotipo y elementos de identidad visual.
¢ Textos, subtitulos o llamados a la accién (CTA).
¢ Musica de fondo coherente con la marca.

¢ Efectos sonoros que refuercen la narrativa.
Asegurar coherencia cromatica y tipografica.
Paso 5: Ajustes de ritmo y coherencia narrativa

Revisar el ritmo del montaje, especialmente en los primeros segundos (hook inicial).
Ajustar tiempos de corte para mantener dinamismo.

Verificar que el video mantenga atencion y claridad comunicativa.
Paso 6: Correccion basica de color y audio
Ajustar:

¢ Exposicidn y contraste.

* Balance de blancos.
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e Saturaciéon moderada.

* Niveles de audio (evitar picos y distorsiones).

A Ayuda

Asegurar uniformidad visual entre planos.
Paso 7: Exportacidn y verificacion final
Exportar en el formato adecuado segun la plataforma:

* Horizontal: 1920x1080
* Vertical: 1080x1920

¢ Formato recomendado: .MP4
Visualizar el video completo antes de la entrega para detectar errores.
Condiciones de entrega

e Elvideo debe responder a los objetivos del brief.

e Debe mantener coherencia visual y narrativa.

e Elaudio debe ser claro y equilibrado.

e lLaduracion debe ajustarse al formato digital seleccionado.

e Entregar en formato .MP4 mediante el aula virtual.

3
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Resultados esperados

Al finalizar la actividad, el estudiante sera capaz de:

¢ Aplicar técnicas de edicién y montaje audiovisual.

¢ Organizar contenidos digitales de manera estratégica.

¢ Construir un ritmo narrativo adecuado para plataformas digitales.

¢ Integrar identidad visual y llamados a la accién en contenido audiovisual.

e Optimizar un producto audiovisual para entornos de videomarketing.
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3.3  Practica experimental 8

Cargo: Docente Especialista

Nombre: MSc. Angel Tayupanta

Asignatura: Tecnologias de la informacién y comunicacion

Carrera: Animaciéon Multimedia Nivel: Primer nivel
Estudiante:

ACTIVIDAD PRACTICO EXPERIMENTAL EN EL ENTORNO ACADEMICO
TICS EN REDES VISUALES

Objetivo

Implementar animacién y motion graphics en los videos grabados, desarrollado de manera
individual o en equipos de trabajo, con el fin de reforzar la comunicacidn visual, dinamizar el
contenido y mejorar la estética y el impacto de los materiales audiovisuales para estrategias de

videomarketing.
Antecedentes / Escenario

En el entorno digital actual, el uso de animacién y motion graphics se ha convertido en un
recurso estratégico para captar la atencion en los primeros segundos de visualizacion. Elementos
como titulos animados, transiciones dindmicas, lower thirds, iconos, graficos y llamados a la accién

permiten enriquecer el mensaje y fortalecer la identidad de marca.

La integracidon adecuada de animaciones no solo aporta dinamismo, sino que mejora la

comprension del mensaje y potencia la conversidon en campafias de videomarketing.
Recursos necesarios

e Computador con capacidad de edicién y animacidn

» Software de animacion y composiciéon (After Effects, CapCut, Premiere Pro u otro)
¢ Video previamente editado

¢ Logotipo y manual basico de identidad visual (si aplica)

¢ Banco de iconos o recursos graficos

* Musica y efectos sonoros (opcional)
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Pasos por realizar

¢ Paso 1: Andlisis del video base y deteccidn de oportunidades de animacion.
* Paso 2: Diseio de elementos graficos coherentes con la marca.

* Paso 3: Creacion de animaciones (textos, iconos, transiciones, CTA).

® Paso 4: Aplicacion de principios basicos de animacion.

* Paso 5: Integracion y ajuste en la linea de tiempo.

¢ Paso 6: Revisidn estética y exportacion final.

Metodologia de enseiianza

Aprendizaje basado en proyectos, promoviendo la aplicacién practica de principios de

animacién digital y motion graphics como herramienta estratégica dentro del marketing audiovisual.

Desarrollo

Paso 1: Analisis del video base

Visualizar el video editado e identificar:

* Momentos clave donde reforzar informacion.
¢ Espacios para insertar titulos o subtitulos.
¢ Segmentos que requieran dinamismo visual.

¢ Oportunidades para incluir llamados a la accién animados.
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Paso 2: Disefio de elementos graficos

Disefiar o adaptar:
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* Lower thirds (identificadores de nombre o marca).
e Titulos animados.

¢ Botones de suscripcidn o contacto.

« {conos explicativos.

o Graficos informativos.

Respetar paleta de colores, tipografia y estilo visual de la marca.

Paso 3: Creacién de animaciones

Aplicar animaciones como:

¢ Aparicidn y desaparicion suave (fade in / fade out).
¢ Escalado progresivo.

¢ Desplazamientos laterales o verticales.

¢ Animacién con keyframes basicos.

¢ Uso de easing para suavizar movimientos.

Evitar sobrecargar el video con efectos innecesarios.
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Paso 4: Aplicacién de principios de animacidn

Integrar principios bdasicos como:
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¢ Anticipacion.
e Timing y spacing.
* Suavidad en las curvas de movimiento.

¢ Coherencia visual y ritmo.

Garantizar que la animacién refuerce el mensaje y no distraiga.

Paso 5: Integracion en la linea de tiempo

Insertar los elementos animados en el montaje final.
Sincronizar con la musica o el ritmo del discurso.

Ajustar duracién y transiciones para mantener fluidez narrativa.
Paso 6: Revisidon estética y exportacion
Verificar:

¢ Legibilidad de textos.
¢ Correcta ubicacion en formato vertical u horizontal.
* Coherencia cromatica.

¢ Equilibrio entre animacion y contenido principal.
Exportar en formato .MP4 optimizado para la plataforma seleccionada.
Condiciones de entrega

e Elvideo debe contener al menos tres elementos de motion graphics correctamente
animados.

e lLas animaciones deben mantener coherencia con la identidad visual.

e No debe existir saturacién visual ni exceso de efectos.

e El producto final debe entregarse en formato .MP4.

e Se debe adjuntar una breve explicacion técnica de las animaciones aplicadas.
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Resultados esperados

Al finalizar la actividad, el estudiante sera capaz de:

e Aplicar principios basicos de animacion digital en contenido real.
» Disefar e integrar motion graphics estratégicos.

¢ Reforzar la comunicacién visual mediante animacion.

* Mejorar la estética y profesionalismo del producto audiovisual.

e Utilizar la animaciéon como herramienta de impacto en videomarketing.
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3.4 Practica experimental 9

Cargo: Docente Especialista

Nombre: MSc. Angel Tayupanta

Asignatura: Tecnologias de la informacién y comunicacion

Carrera: Animaciéon Multimedia Nivel: Primer nivel
Estudiante:

ACTIVIDAD PRACTICO EXPERIMENTAL EN EL ENTORNO ACADEMICO
AUDIO Y MUSICA PARA CONTENIDO DIGITAL

Objetivo

Implementar la produccién y postproduccién de audios en los videos, desarrollado de
manera individual o en equipos de trabajo, con el fin de integrar musica, efectos sonoros y ajustes
de sonido que mejoren la calidad, coherencia y el impacto comunicativo de los contenidos

audiovisuales.
Antecedentes / Escenario

En el entorno digital, la calidad del audio influye directamente en la percepcion profesional
de un contenido audiovisual. Un video con buena imagen, pero con audio deficiente, pierde
credibilidad e impacto. Por ello, la correcta integracion de voz, musica y efectos sonoros resulta

fundamental dentro de estrategias de videomarketing.

La produccidn y postproduccidn sonora permite reforzar emociones, mejorar la claridad del

mensaje y generar mayor conexion con la audiencia.
Recursos necesarios

e Computador con software de edicién de audio o video (Premiere Pro, Audition, CapCut u
otro)

* Micréfono externo o de solapa (si aplica)

¢ Banco de musica libre de derechos

¢ Biblioteca de efectos sonoros

¢ Audifonos de monitoreo

¢ Video previamente editado
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Pasos por realizar

® Paso 1: Grabacién o revisiéon del audio principal (voz en off o sonido directo).
® Paso 2: Limpieza y correccidon de imperfecciones sonoras.

® Paso 3: Seleccién e integracion de musica adecuada.

* Paso 4: Incorporacion de efectos sonoros coherentes con la narrativa.

® Paso 5: Ajuste de niveles, ecualizacion y mezcla final.

¢ Paso 6: Exportacién del video con audio optimizado.

Metodologia de enseiianza

Aprendizaje basado en proyectos, mediante la aplicacidn practica de técnicas bésicas de

produccién y postproduccién sonora orientadas al fortalecimiento de contenidos digitales.

Desarrollo

Paso 1: Produccién del audio

¢ Verificar claridad y nitidez de la voz.
e Evitar ruidos ambientales innecesarios.
¢ Grabar en espacios con bajo nivel de reverberacién.

* Mantener una correcta distancia del micréfono.
Paso 2: Limpieza y edicion

¢ Eliminar ruidos de fondo.
e Cortar silencios prolongados o errores.
¢ Ajustar volumen base.

¢ Aplicar reduccién de ruido si es necesario.
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Paso 3: Integracién de musica

¢ Seleccionar musica acorde al tono del mensaje.
¢ Ajustar volumen para no competir con la voz.

¢ Aplicar fundidos de entrada y salida.
Paso 4: Incorporacién de efectos sonoros

¢ Afadir efectos que refuercen acciones o transiciones.
¢ Sincronizar correctamente con la imagen.

e Evitar saturacidn sonora.
Paso 5: Mezcla y ajustes finales

* Balancear niveles entre voz, musica y efectos.
e Aplicar ecualizacion basica.
e Verificar picos de audio y evitar distorsion.

* Mantener coherencia sonora en todo el video.

- . Antonio de Ulloa N28-30
B (+593) 96 356 1961 8 admisiones@itg.edu.ec @ 7 Dioga de Ationza (B, @ WWW.ITQ.EDU.EC




INSTITUTO SUPERIOR
TECNOLOGICO QUITO

& ormamos tu PROPOSITO DE VIDA

Condiciones de entrega

e Elvideo debe contener voz clara y correctamente editada.
e Debe incluir musica integrada con niveles adecuados.
e Debe contener al menos dos efectos sonoros pertinentes.

e El audio no debe presentar distorsidn ni saturacion.

e Entregar en formato .MP4 listo para publicacién digital.
Resultados esperados
Al finalizar la actividad, el estudiante sera capaz de:

¢ Aplicar técnicas bdsicas de produccion y edicién de audio.

¢ Integrar musica y efectos sonoros de manera estratégica.

e Mejorar la calidad y claridad del contenido audiovisual.

e Lograr coherencia sonora acorde a los objetivos de videomarketing.

e Fortalecer el impacto comunicativo mediante el diseifo sonoro.
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4  UNIDAD 3: Estrategias avanzadas y analisis de resultados

4.1 Practica experimental 10

Cargo: Docente Especialista

Nombre: MSc. Angel Tayupanta

Asignatura: Tecnologias de la informacién y comunicacion

Carrera: Animaciéon Multimedia Nivel: Primer nivel
Estudiante:

ACTIVIDAD PRACTICO EXPERIMENTAL EN EL ENTORNO ACADEMICO
PUBLICIDAD EN REDES SOCIALES

Objetivo

Generar la estrategia de Ads en Meta para la marca, desarrollada de manera individual o en
equipos de trabajo, con el fin de planificar campafias publicitarias digitales, definiendo objetivos,
segmentacién de audiencia, formatos y métricas clave para maximizar el alcance e impacto del

contenido de videomarketing.

Antecedentes / Escenario

En el entorno digital actual, las plataformas de publicidad pagada permiten amplificar el
alcance de los contenidos audiovisuales y optimizar resultados mediante segmentacidn estratégica.
Meta Ads (Facebook e Instagram) ofrece herramientas avanzadas para definir publicos, establecer

objetivos y analizar métricas en tiempo real.

La correcta planificacion de una campanfa publicitaria es fundamental para garantizar

coherencia entre objetivos de marketing, contenido audiovisual y resultados esperados.

Recursos necesarios

e Computador con acceso a internet

e Cuenta en Meta Business Suite o Administrador de Anuncios

e Documento base de la marca (brief o plan de marketing previo)
e Contenido audiovisual producido

e Formato de planificacién entregado por el docente

4¢
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Pasos por realizar

e Analizar los objetivos de la marca y del contenido audiovisual.
o Definir el objetivo de campafia en Meta Ads.

e Identificar y segmentar la audiencia objetivo.

e Seleccionar formatos y ubicaciones de los anuncios.

e Establecer presupuesto y duracién de la campafia.

e Definir métricas clave (KPIs) para evaluar resultados.

e Elaborar el documento final de estrategia publicitaria.

Metodologia de enseilianza
Aprendizaje basado en proyectos (ABP).
Desarrollo

Paso 1: Analizar los objetivos de la marca y del contenido audiovisual
El estudiante deberad revisar el brief o planificacidn previa para identificar qué se busca
lograr (reconocimiento de marca, generacion de leads, ventas, interaccidn, trafico web, etc.). Esta

revisidon permitird alinear la estrategia de Ads con los objetivos reales del proyecto.

Paso 2: Definir el objetivo de campafa en Meta Ads
Seleccionar dentro del Administrador de Anuncios el objetivo mas adecuado
(reconocimiento, consideracién o conversidn), justificando su eleccién en funcién del propdsito del

contenido de videomarketing.

Paso 3: Identificar y segmentar la audiencia objetivo
Definir variables demograficas (edad, género, ubicacidn), intereses, comportamientos y
publicos personalizados o similares. Se debera argumentar por qué esa segmentacion es adecuada

para la marca.

Paso 4: Seleccionar formatos y ubicaciones de los anuncios
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Determinar si se utilizaran videos en feed, reels, stories, anuncios con llamada a la accidn,

entre otros. También se deberd decidir si la campafia sera automatica (ubicaciones Advantage+) o

manual.

Objetivo del
mensaje

L1 8 Recordar el dia del

1B maestro
presentandolos
como los mentores
de los nuevos
“héroes del
britanico”

Presentar al publico
los estudi que

Contenido visual

Fotografia de un profesor
junto a 3 alumnos en el
patio del colegio. Los
alumnos miran
asombrados la mano de su
profesor que esta
sosteniendo un planeta,
reglas, cuadernos y tubos
de ensayo (estos
elementos se afiadirdn
como dibujos en la
edicion)

Fotografia de 4

estudi en el patio del

representaran a los

héroes del briténico.

colegio en poses hergdicas.

Texto dentro del disefio

Un buen guia forma
buenos ciudadanos
para el futuro.

Unete a nuestra familia
Inscripciones abiertas
2023 —2024.

Héroes del Britanico.
Nuestro equipo te
necesita. Tu también

Los estudi an
trajes de superhéroes que
se affadiran en edicion.

p ser un héroe del
Briténico, Gnete y

alcanza tus suefios.

Texto que va en la
descripcién en la
publicacién

Feliz dia del Maestro. Hoy
celebramos a las personas
clave que permiten que la
Unidad Educativa Britdnico
Los Andes sea hoy y siempre
El mejor de los mejores.
Inscripciones abiertas 2023 —
2024 (Link de WhatsApp).

Unete a la familia “Britdnico
Los Andes”

Formamos mentes vivaces y
jévenes felices B & [
Inscribete ahora y se parte
del mejor de los mejores

(Link de Whatsapp)

Paso 5: Establecer presupuesto y duracién de la campana

& de refe
estilo del disefio

que el

AN
E50Car

Definir presupuesto diario o total, duracidn estimada y tipo de optimizacidn (por clic,

reproduccion de video, conversiones, etc.). Se debera justificar la inversidn propuesta.

m Objetivo del mensaje
L3-8 Mostrar la importancia del concepto

L 1.I.188 de ser un héroe del britanico
1. Presentar un ambiente de
-I:1' " compafierismo saludable mediante

un juego hecho por los mismos

estudiantes.

Demostrar nuestro interés por el
autoestima de los estudiantes y la
postura activa del colegio para

trabajar la salud psicoldgica de los

chicos.

Paso 6: Definir métricas clave (KPIs)

Contenido del video
Un estudiante inicia el video diciendo “Hoy vamos a aprender qué significa ser un héroe del britdnico para los
estudiantes” luego el estudiante se acerca a entrevistar a otro alumno preguntandole “¢Qué significa para ti ser un

héroe del Britanico?” El estudiante entrevistado responde: “ Es genial, aqui nos ensefian que el verdadero
heroismo es tratar de lograr un cambio en la sociedad” Otro estudiante responde “Saber que en cuanto salgamos
de aqui estaremos preparados para enfrentarnos a la vida” Un ultimo estudiante responde: “Es tratar con gentileza
a los demas, preocuparnos por el planeta y demostrar lo que somos” El estudiante entrevistador dice una frase
final: “Tu también puedes ser tu propio héroe”

El video se trata de un juego de trivia de cultura general en el que juegan 2 estudiantes. El estudiante moderador
realiza 3 preguntas y el alumno que responda mds gana. Las preguntas pueden ser ¢ Quién escribié La Odisea? ¢En
dénde se originaron los juegos olimpicos? ¢Cudl es el pais mas grande del mundo?, etc. Gane quien gane este

juego representard competicion sana entre compafieros y los conocimientos que adquieren en el colegio.

Video de la psicéloga del colegio dando consejos a los padres de familia sobre cémo trabajar el autoestima en los
adolescentes. “Si quieres que tu hijo tenga mas autoestima, comienza por dejarlo tomar sus propias decisiones.
Nuestra labor como padres es guiarlos para que tomen las elecciones correctas pero si les imponemos nuestra
forma de pensar no lograremos que los chicos desarrollen su personalidad plena, se van a equivocar, mas de lo que

quisiéramos. Pero solo asi podran sentir el poder y la responsabilidad de sus acciones. Y aprenderdn a confiar en
ellos mismos”.

Seleccionar indicadores como alcance, impresiones, CTR, tasa de reproduccién,

conversiones, CPC, CPM, entre otros. Se explicard cdmo estas métricas permitiran evaluar el

rendimiento de la campafia.

Paso 7: Elaborar el documento final de estrategia publicitaria

Presentar un documento estructurado que incluya:

e Objetivo de campafia

e Publico objetivo

e Formatos seleccionados
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e Presupuesto y duracién
e KPIs definidos

e Justificacion estratégica

Condiciones de entrega

e Documento digital en formato PDF.

e Extensidn minima: 2 a 3 paginas.

e Presentacidn clara, estructurada y argumentada.

e Puede incluir capturas simuladas del Administrador de Anuncios.
Resultados esperados

e Planificacién coherente de una campafia en Meta Ads alineada con los objetivos de
videomarketing.

e Correcta segmentacion de audiencia segun perfil estratégico.

e Seleccién adecuada de formatos publicitarios.

e Definicion clara de métricas de evaluacion.

e (Capacidad de argumentar decisiones estratégicas basadas en criterios de marketing

digital.

5.
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4.2 Practica experimental 11

Cargo: Docente Especialista

Nombre: MSc. Angel Tayupanta

Asignatura: Tecnologias de la informacién y comunicacion

Carrera: Animaciéon Multimedia Nivel: Primer nivel
Estudiante:

ACTIVIDAD PRACTICO EXPERIMENTAL EN EL ENTORNO ACADEMICO
INTRODUCCION DE ADS
Objetivo

Aplicar la estrategia de Ads para las marcas, desarrollada de manera individual o en equipos
de trabajo, con el fin de ejecutar campaiias publicitarias digitales, gestionar la segmentaciény la

inversidn, y evaluar el desempenio inicial del contenido de videomarketing en plataformas Meta.
Antecedentes / Escenario

Luego de haber disefiado la estrategia publicitaria, es fundamental ejecutar la campafiia en el

entorno real de Meta Ads, configurando correctamente los parametros definidos en la planificacién.

Esta fase permite comprender el comportamiento del publico, analizar métricas iniciales y
realizar ajustes estratégicos basados en datos reales. La correcta implementacidn garantiza

coherencia entre planificacién, inversion y resultados obtenidos.
Recursos necesarios

e Computador con acceso a internet

e (Cuenta activa en Meta Business Suite / Administrador de Anuncios
e Meétodo de pago habilitado

e Contenido audiovisual optimizado

e Documento de estrategia previamente aprobado

e Formato de reporte de resultados entregado por el docente
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Pasos por realizar

e Ingresar al Administrador de Anuncios y configurar la campana.
e Definir el conjunto de anuncios con la segmentacion establecida.
e (Cargar las piezas audiovisuales y configurar el anuncio.

e Establecer presupuesto y calendario de publicacién.

e Publicar la campafa y monitorear el rendimiento inicial.

e Analizar métricas y realizar ajustes basicos.

e Elaborar el informe de resultados preliminares.

Metodologia de enseiianza

Aprendizaje basado en proyectos (ABP).

Desarrollo

Paso 1: Ingresar al Administrador de Anuncios y configurar la campafia
El estudiante deberd crear la campanfa seleccionando el objetivo previamente definido
(reconocimiento, interaccion, trafico o conversion), asegurando coherencia con la estrategia

planteada.

Paso 2: Definir el conjunto de anuncios con la segmentacion establecida
Configurar el publico objetivo segln los criterios demograficos, intereses y comportamientos
definidos en la estrategia. Se debera revisar cuidadosamente la segmentacion para evitar audiencias

demasiado amplias o demasiado limitadas.

Campaiias [ ©: n30160074849592(113... v (98) Puntuacion de oportunidad C | Revisarypublic
@ Seactualizaron las Condiciones de Business  Estamos actualizando nuestras condiciones para empresas, que entraran en vigencia el 23 de agosto de 2025. Las condiciones actual... Mas inforn
W8 Todos los anuncios (® Acciones £ Conentrega B> Anuncios activos + Vermas Creart

Buscar para filtrar por: nombre, ID o metricas

I3 Campafias 82 Conjuntosde anuncios [T Anuncios @ Ultimos 30 dias: 20 ene 2026 -

+ Crear (B Duplicar | * # Editar | & PruebaA/B Mas ¥ 11l Columnas: Rendimiento ¥ "= Desglose ¥ 8 |

Costopor 4,

Act... N Campafia T4 v Entrega T « Acciones + Resultados ™ = Presupue... T =

resultado
. nogah 002 @ Activa - 175 $0,01 Conel presupue...
Clics en el enlace Por clic en el enlace
‘ nogah 001 Completado — 18 $Q0,67 Conelpresupue...
Conversaciones con Por conversacion con.
. Campafia 2025 001 Completado — — — Conelpresupue...
Wl Gréficos ¢ Editar (W Duplicar %) Comparar =+ Conversacién con me. Por conversacion con

Resultados de 3 camparias @
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Paso 3: Cargar las piezas audiovisuales y configurar el anuncio
Subir el video optimizado, redactar el copy publicitario, agregar llamada a la accién y
verificar que los formatos sean adecuados para las ubicaciones seleccionadas (feed, stories, reels,

etc.).

Paso 4: Establecer presupuesto y calendario de publicacion
Asignar presupuesto diario o total segun la planificacion previa, definir fechas de inicio y

finalizacion, y confirmar el método de pago.

Paso 5: Publicar la campafia y monitorear el rendimiento inicial
Una vez activada la campafia, se debera realizar un seguimiento durante los primeros dias
para observar el comportamiento del anuncio en términos de alcance, impresiones y primeras
interacciones.
[ nogah 001 e o

88 nogah 001 e
oa nog @ Revisar

[ nogah 001 . Contenido Advantage+
Mejoras

@ nogah 003 e Mostrar resimenes
Mejoras estandar

[ nogah 002 - Copia e Retoques de video

Mejoras en el texto
Comentarios relevantes

Mejorar llamada a la accion
Revelar detalles con el tiempo
Mostrar imagenes seleccionadas
Agregar efectos de video

Anuncios multianunciante
Activado

@ visteprevia Anuncio  Destino
@ 0O 0 o o || o~
+ Variar relacién de aspecto I
Paso 6: Analizar métricas y realizar ajustes basicos
Revisar indicadores como CTR, costo por resultado, tasa de reproduccion de video o
interaccion. En caso necesario, se podran realizar ajustes en segmentacién, presupuesto o

creatividades.

Paso 7: Elaborar el informe de resultados preliminares
Presentar un documento que incluya capturas de pantalla del rendimiento, analisis de

métricas iniciales y conclusiones sobre el desempefio de la campania.
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Condiciones de entrega

Informe digital en formato PDF.

Inclusidn de capturas reales de la campana activa.

Analisis argumentado de métricas iniciales.

Reflexion sobre posibles mejoras o ajustes estratégicos.

Resultados esperados

e Ejecucidn correcta de una campafia en Meta Ads.

e Aplicacién coherente de segmentacién y presupuesto.

e (Capacidad de interpretacion de métricas publicitarias iniciales.
e Identificacidn de oportunidades de optimizacidn.

e Desarrollo de criterio estratégico basado en datos reales.
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4.3 Practica experimental 12

Cargo: Docente Especialista

Nombre: MSc. Angel Tayupanta

Asignatura: Tecnologia de la informacion y comunicacién

Carrera: Animaciéon Multimedia Nivel: Primer nivel
Estudiante:

ACTIVIDAD PRACTICO EXPERIMENTAL EN EL ENTORNO ACADEMICO
ANALISIS DE METRICAS

Objetivo

Generar un informe de rendimiento y analisis de métricas de las campafias, desarrollado de
manera individual o en equipos de trabajo, con el fin de interpretar datos de alcance, impresiones,
engagement y conversiones, evaluando la efectividad de las estrategias de videomarketing y

optimizando futuras acciones en plataformas digitales.

Antecedentes / Escenario

Después de la ejecucion de campafias en plataformas digitales (como Meta Ads), es
fundamental analizar los resultados obtenidos para comprender el impacto real del contenido

audiovisual.

El analisis de métricas permite tomar decisiones estratégicas basadas en datos, identificar
fortalezas y debilidades de la campafia, y plantear mejoras para futuras acciones de videomarketing.
Esta fase consolida el pensamiento critico y la capacidad de interpretacién analitica en entornos

digitales.

Recursos necesarios

Computador con acceso a internet

e Acceso al Administrador de Anuncios

e Reportes descargados de la campaiia

e Plantilla de informe proporcionada por el docente

e Calculadora o herramienta de analisis de datos (Excel, Google Sheets, etc.)
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Pasos por realizar

e Descargar el reporte completo de la campaiia.

e QOrganizar las métricas principales en una tabla comparativa.

e Analizar indicadores clave de rendimiento (KPls).

e Interpretar los resultados en funcién de los objetivos planteados.
e Identificar fortalezas y oportunidades de mejora.

e Proponer acciones de optimizacidn para futuras campafias.

e Elaborar el informe final estructurado.

Metodologia de enseiianza
Aprendizaje basado en proyectos (ABP).
Desarrollo

Paso 1: Descargar el reporte completo de la campafia
El estudiante deberd ingresar al Administrador de Anuncios y exportar los datos relevantes
del periodo evaluado, asegurdndose de incluir métricas como alcance, impresiones, clics,

reproducciones de video, CTR, interacciones y conversiones.

Paso 2: Organizar las métricas principales en una tabla comparativa
Se deberdn estructurar los datos en una tabla clara que facilite la lectura y comparacion

entre conjuntos de anuncios o diferentes campaiias, si las hubiera.

Paso 3: Analizar indicadores clave de rendimiento (KPIs)

Calcular e interpretar métricas como:

e Alcance

e Impresiones

e Engagement rate

e CTR (Click Through Rate)
e Costo por resultado

e Tasa de conversion
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El analisis debe ir mas alla de describir nUmeros; se debe explicar qué significan y qué

indican sobre el comportamiento de la audiencia.

Paso 4: Interpretar los resultados en funcidn de los objetivos planteados
Comparar los resultados obtenidos con los objetivos iniciales (reconocimiento, trafico,
conversion, interaccion). Determinar si la campafia cumplié o no las metas propuestas.

Resumen del rendimiento

Semana ¥ Historial de actividad: Todo = =& Personalizar
Clics en el enlace @ Por clicen el enlace @ Importe gastado @
175 $0,01 $1,70
Clics en el enlace
200
.
150
100
50
0
20deene 27 deene 3 defeb 10 de feb 17 de feb

B clics en el enlace (%) Historial de cambios

Paso 5: Identificar fortalezas y oportunidades de mejora
Se debe sefialar qué aspectos funcionaron adecuadamente (segmentacion, creatividad,

formato, duracion del video) y qué elementos pueden optimizarse.

Paso 6: Proponer acciones de optimizacién para futuras campanas

Plantear ajustes estratégicos como:

e Mejorar segmentacion
e Ajustar presupuesto

e Modificar creatividades
e Cambiar formatos

e Realizar pruebas A/B

Las propuestas deben estar justificadas con base en los datos analizados.
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& Datos demograficos [y Plataforma
Distribucion por sexo y edad Todos - Resultados ¥

80

60

40

) I I i

0 - S —_— S S S
13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
B Hombres W Mujeres

<1% (1) 100% (175)
Costo por resultado: $0,01 Costo por resultado: $0,01

Paso 7: Elaborar el informe final estructurado

El documento deberad incluir:

Portada

e Introduccidn

e Presentacion de métricas (tablas o graficos)
e Andlisis interpretativo

e Conclusiones

e Recomendaciones estratégicas
Condiciones de entrega

e Documento en formato PDF.
e Extensidon minima: 3 paginas.
e Inclusién de tablas o graficos comparativos.
e Andlisis argumentado y no solo descriptivo.

e Redacciéon formal y coherencia estructural.
Resultados esperados

e (Capacidad para interpretar métricas digitales con criterio estratégico.
e Comprensidn de la relacidn entre objetivos y resultados.

e Desarrollo de pensamiento analitico aplicado al videomarketing.

e Propuestas de optimizacion fundamentadas en datos reales.

e Consolidacién de competencias en evaluacion de campanias digitales.

6(
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4.4 Practica experimental 13

Cargo: Docente Especialista

Nombre: MSc. Angel Tayupanta

Asignatura: Tecnologia de la informacion y comunicacién

Carrera: Animaciéon Multimedia Nivel: Primer nivel
Estudiante:

ACTIVIDAD PRACTICO EXPERIMENTAL EN EL ENTORNO ACADEMICO
PLAN DE NEGOCIO

Objetivo

Generar un plan de negocio de su marca personal, desarrollado de manera individual, con el
fin de estructurar estrategias comerciales, definir objetivos, identificar oportunidades y establecer

acciones concretas para la gestidn, promocidén y crecimiento de la marca en entornos digitales.
Antecedentes / Escenario

En el entorno digital actual, la marca personal se ha convertido en un activo estratégico para
profesionales de diversas areas. No basta con tener presencia en redes sociales; es necesario
planificar de manera estructurada la propuesta de valor, el publico objetivo, los canales de

comunicacion y las estrategias de monetizacion.

El desarrollo de un plan de negocio permite organizar ideas, proyectar metas y disefiar

acciones concretas que garanticen sostenibilidad y crecimiento en entornos digitales competitivos.
Recursos necesarios

e Computador con acceso a internet

e Plantilla de plan de negocio proporcionada por el docente
e Herramientas de investigacién de mercado digital

e Procesador de texto o software de presentacion

e Recursos graficos para identidad visual (opcional)

Pasos por realizar
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e Definir la identidad y propuesta de valor de la marca personal.
e Analizar el mercado y la competencia.

e I|dentificar el publico objetivo.

e Establecer objetivos estratégicos (corto, mediano y largo plazo).
e Disenar el modelo de negocio y fuentes de ingresos.

e Planificar estrategias de marketing digital y posicionamiento.

e Establecer un plan de accién con cronograma.

e Definir indicadores de evaluaciéon y crecimiento.

e Elaborar el documento final estructurado.

Metodologia de enseiianza
Aprendizaje basado en proyectos (ABP).
Desarrollo

Paso 1: Definir la identidad y propuesta de valor de la marca personal
El estudiante deberd establecer claramente quién es como profesional, qué servicios ofrece,

cual es su diferenciacion y qué problema resuelve. Se recomienda incluir mision, visién y valores.

Paso 2: Analizar el mercado y la competencia
Investigar marcas personales similares dentro del mismo nicho. Identificar fortalezas,

oportunidades, tendencias digitales y posibles espacios de diferenciacion.

Paso 3: Identificar el publico objetivo
Definir el perfil del cliente ideal (edad, intereses, necesidades, comportamientos digitales).

Esta segmentacion permitira disefiar estrategias mas efectivas.
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Paso 4: Establecer objetivos estratégicos
Plantear metas claras y medibles (por ejemplo: crecimiento en seguidores, generacién de

clientes potenciales, monetizacién mensual, posicionamiento en un sector especifico).

Paso 5: Disefiar el modelo de negocio y fuentes de ingresos
Determinar cdmo generara ingresos la marca personal (servicios profesionales, cursos

digitales, asesorias, contenido patrocinado, entre otros).

Paso 6: Planificar estrategias de marketing digital y posicionamiento
Definir canales digitales (Instagram, TikTok, YouTube, LinkedIn, pagina web), tipo de

contenido, frecuencia de publicacidon y estrategias de videomarketing.
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Paso 7: Establecer un plan de accién con cronograma
Organizar actividades concretas en un calendario mensual o trimestral, indicando fechas,

responsabilidades y objetivos por etapa.

Paso 8: Definir indicadores de evaluacion y crecimiento
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Seleccionar métricas clave como: alcance, engagement, conversidon, nimero de clientes,

ingresos mensuales y posicionamiento digital.
Paso 9: Elaborar el documento final estructurado
El plan debera presentarse de forma clara y profesional, incluyendo introduccidn, andlisis,

estrategias, cronograma y conclusiones.

Condiciones de entrega

e Documento en formato PDF.

e Extensidn minima: 5 paginas.

e Presentacidn visual organizada y profesional.
e Redaccién formal y coherente.

e Inclusién de tablas, esquemas o graficos estratégicos.
Resultados esperados

e (Capacidad para estructurar estratégicamente una marca personal.

e Comprension del entorno digital y andlisis competitivo.

e Desarrollo de pensamiento empresarial aplicado a entornos digitales.
e C(Claridad en la definicidn de objetivos y acciones concretas.

e Consolidacion de competencias en planificacion estratégica y marketing digital.
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4.5 Practica experimental 14

Cargo: Docente Especialista

Nombre: MSc. Angel Tayupanta

Asignatura: Tecnologia de la informacion y comunicacién

Carrera: Animaciéon Multimedia Nivel: Primer nivel
Estudiante:

ACTIVIDAD PRACTICO EXPERIMENTAL EN EL ENTORNO ACADEMICO
INFORMES FINALES

Objetivo

Entregar los informes finales de las campaiias, desarrollado de manera individual o en
equipos de trabajo, con el fin de presentar los resultados completos, las métricas de desempeiio y
las conclusiones estratégicas, evidenciando el cumplimiento de objetivos y la efectividad de las

acciones de videomarketing implementadas.
Antecedentes / Escenario

Después de la planificacidn, ejecucidén y optimizacion de campanas de videomarketing en
plataformas digitales, es fundamental realizar un andlisis integral de resultados. El informe final
permite evaluar el desempefio real de las estrategias implementadas, interpretar métricas clave y

tomar decisiones fundamentadas para futuras acciones.

Este proceso fortalece la capacidad analitica del estudiante, promoviendo una visién

estratégica basada en datos y resultados medibles.
Recursos necesarios

e Computador con acceso a internet

e Acceso a plataformas de métricas (Meta Ads Manager, Instagram Insights, etc.)
e Plantilla de informe proporcionada por el docente

e Procesador de texto o software de presentaciones

e (Capturas de pantalla o exportacion de datos en PDF o Excel

Pasos por realizar
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e Recolectar las métricas finales de la campafia.

e Organizary clasificar los datos relevantes.

e Analizar el cumplimiento de los objetivos planteados.

e Interpretar los resultados cuantitativos y cualitativos.

e Identificar fortalezas, debilidades y oportunidades de mejora.
e Elaborar conclusiones estratégicas.

e Formular recomendaciones para futuras campafias.

e Disefary estructurar el informe final.

Metodologia de enseiianza
Aprendizaje basado en proyectos (ABP).
Desarrollo

Paso 1: Recolectar las métricas finales de la campafia
El estudiante deberd ingresar a la plataforma utilizada y extraer datos como alcance,
impresiones, clics, tasa de interaccién, conversiones, costo por resultado y retorno de inversion (si

aplica).

Paso 2: Organizar y clasificar los datos relevantes
Los datos deberan presentarse en tablas o graficos que faciliten su comprension. Se

recomienda separar métricas de rendimiento, métricas de interaccidon y métricas de conversion.
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Paso 3: Analizar el cumplimiento de los objetivos planteados
Comparar los resultados obtenidos con los objetivos definidos en la fase de planificacién

(alcance esperado, nimero de leads, visualizaciones, ventas, etc.).

Paso 4: Interpretar los resultados cuantitativos y cualitativos
No solo se deben presentar nimeros, sino explicar qué significan. Por ejemplo, si el

engagement fue alto, analizar qué elementos del contenido lo generaron.

Paso 5: Identificar fortalezas, debilidades y oportunidades de mejora
Realizar un analisis critico sobre la estrategia aplicada: segmentacion, creatividad, duracién

del video, formato, presupuesto, horarios de publicacidn, entre otros.

&t Datos demograficos [0) Plataforma
Distribucién por sexo y edad Todos - Resultados %
4
3
2
0 S
13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
B Hombres I Mujeres
72% (13) 28%(5)
Costo por resultado: $0,60 Costo por resultado: $0,83

Paso 6: Elaborar conclusiones estratégicas

Sintetizar los hallazgos principales y establecer si la campafia fue efectiva, parcialmente

efectiva o requiere ajustes significativos.
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Paso 7: Formular recomendaciones para futuras campanas
Proponer mejoras concretas basadas en los datos obtenidos: optimizacidon de segmentacion,

cambios en formato, ajustes de inversidn, pruebas A/B, etc.

Paso 8: Disefiar y estructurar el informe final
El documento debe presentar portada, introduccion, objetivos, metodologia, resultados,

analisis, conclusiones y recomendaciones, manteniendo una estructura profesional.

Condiciones de entrega

e Documento en formato PDF.

e Extensidn minima: 4 paginas.

e Inclusién obligatoria de tablas o graficos de métricas.
e Redaccion formal y coherente.

e Evidencias (capturas o exportaciones de datos).
Resultados esperados

e (Capacidad para interpretar métricas digitales con criterio estratégico.

e Desarrollo de andlisis critico basado en datos reales.

e Comprension del impacto de las decisiones creativas y técnicas en campanas
digitales.

e Fortalecimiento de competencias en evaluacién y optimizacidn de estrategias de
videomarketing.

e Consolidacion de una vision profesional orientada a resultados medibles.
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